
“能上课，上好课”——《市场营销学》线上教学获点赞！ 

面对疫情对正常教学造成很大的影响，《市场营销学》课程团队依托

自建慕课及三个学期线上线下混合式教学的经验，以“能上课、上好课”

为首要原则开展线上教学。近日，经济管理学院李林教授面向网络与新

媒体专业讲授的《市场营销学 C》课程，在省教育厅对全省本科高校进

行的线上教学督导抽查中得到了高度肯定。抽查人员评价：李林教授的

课程准备相当充分，学习资料很充足，讲授很认真，师生互动性强，武

昌首义学院教学管理工作做的很扎实。 

 

借力混合式教学经验   提升线上教学质量 

 

《营销学那点事》慕课由李林及其团队建设完成，2019年 2 月正式

上线，至今已运行三个学期，累计选课高校数量达到 27 所，校外选课

人数达到 6000 余人。 

 



 

李林及其团队在校内开展线上线下混合式教学已有三个学期，积累

了较为丰富的信息化教学经验。这次线上教学，他以“能上课、上好课”

为首要原则，积极探索混合式教学向完全线上教学的转变，依托《营销

学的那点事儿》慕课开展“直播为主+录播为辅”的线上教学形式。 

 

   

 

 

 

  

 

 

 

 

 

提前建立翻转课堂   先行测试教学运行 

正式开课前一周，李林就为学生建立好了翻转课堂，上传了主编的

《市场营销学》电子版教材、共计 11 章课件，复制了自建慕课内的 50

个视频。他还指导学生在平台选课，要求所有学生加入翻转课堂并熟悉

APP 内的各板块内容。为确保线上教学一切稳定，李林带领班长、学习

委员等班干部在课前进行了运行测试。教学中他积极与学生展开沟通，

不断收集意见和建议，调整网络教学进度及安排。 

 

 

 

 

 

 

 



 

每次课前，李林会提前在班级群发布第二天课堂的教学任务安排，

具体到每个环节及时间，便于学生熟悉教师的教学安排及发布的指令。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

采用启发式、讨论式教学  引导鼓励学生勤思多问 

教学中，李林以直播为主、录播为辅，采用启发式、讨论式教学，

通过随机点名个人回答问题及教师点评、全体同学投票共同回答问题及

点评、专业问题话题讨论及点评、个人作业及批阅点评、小组讨论作业

及批阅点评等多种形式引导鼓励学生勤思多问。同学们都能融入课堂，

在老师的引导下对所学内容进行思考和讨论。 

 

 

 

 

 

 

 

                                          



 

     

 

 

                                       

 

 

 

                                       

 

    

截止 3 月 5 日，《市场营销学 C》共上课 6 次，计 12 学时。教师布

置个人作业 1 次（提交并批阅 84 份）、小组作业 1 次（提交并批阅 14

组）。教师发布话题讨论 3 次（师生参与讨论 170 人次）。教师发布学习

任务 2 次（学生参与讨论 112 人次）。 

 

 

 

 

 

 



 

上课学生这样说 

网络与新媒体 1701班        20176106010        肖不凡 

由于疫情的影响，教学改为网上上课，那线上教学真的有用吗？作

为一班之长，我最有发言权！教学从来不是单方面的事情，它是双向的，

有老师认真的教，才有学生认真的学习，所以整个教学的成果还得看老

师和同学是否配合！ 

比如，《市场营销学》这门课程，在上课前李林老师就会准备很多

东西，比如：上课流程，什么时间段做什么，都会提前给同学们安排好，

让学生有目的的学习。上课过程中呢，老师会与同学积极互动。在下课

后，也会布置适当的作业或者话题讨论，让学生消化上课的内容。所以，

在我看来，李林老师的《市场营销学》线上教学的设计与执行在特殊时

期是一种很不错的教学方式！ 

网络与新媒体 1702班   20176106052   刘俊 

李林老师的在线课堂向来是我听得最为用心，也最为期待的一门课。

每次开课前，他都会将今天的教学内容清晰地罗列出来发给我们，给我

们足够的时间做好课前准备，并会提前做好直播设备的调试，以确保教

学任务的正常进行。李老师教学认真负责，开课之前总不忘帮我们回顾

上节课的知识，并将章节测试的题目拿出来为我们一一讲解，课堂流程

井然有序、行云流水。我们很容易的投入课堂，跟紧节奏。此外，虽然

是在线授课，但课堂仍然很活跃，通过恰到好处的课堂互动，来调动我

们的积极性，并会在之后对所提出的问题进行在线讲解，让我们对于知

识点的理解更加清晰。总的来说，李林老师的课堂虽说是在线授课，但

依然很活跃，很期待早日回到学校与老师现场互动学习。 

网络与新媒体 1701班        20176106012        杨洋 

因为疫情阻隔，我们在家中已经在互联网上进行了三周的网课教学，

这是一次全新的教学尝试。在《市场营销学》课程里，李林老师担任我

们的主讲老师，教学 PPT 及教学视频都准备的非常充分，老师的教学态

度十分友好，对知到 APP 的使用十分熟练，教学方法采用视频教学，师

生问答，随机点名回答问题，概念讲解清晰，同学们参与性强。在三周



的学习中，我觉得网课还是没有在教室中上课那种氛围，不能像在学校

里完全集中注意力。 

网络与新媒体 1702班    20176106076    马骏 

《市场营销学》课的李林老师每次上课前都将课程计划发到班群里，

让我们知道什么时间段该干什么事情，让我们能够合理分配好上课的时

间做好计划。课上我们用阅读电子书、看视频课和老师讲解的形式，让

我们全面学习到了每一章节的知识。课堂上李林老师经常与我们互动，

点同学回答问题，激发了我们在网课课堂上的思考积极性。同学们也认

真的回答老师的问题，营造了良好的网课学习氛围。课后李林老师经常

在班群里与我们互动，向我们征集上网课的建议，解答我们的困惑。比

起传统课堂我们上课的形式变得丰富起来，即使在疫情最艰难的时刻我

们仍能坚持学习，为我们的老师和同学们点赞。 

 


